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Para gestionar un procesoindustrial,
uncomercio o un plande marketing
necesitamos informacién relevante
que nosayude atomardecisiones.
Identificary disefarindicadores
estratégicos nos permite planificar,
seguiry concretar objetivos.
Realizaremos un cuadro de mando
integral que nos permita identificar
visualmente cémo mejorar
continuamente nuestra empresa.
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